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Jak powstaja perfumy

Romantyczne czasy, kiedy kreatorzy perfum
w bialych fartuchach i z menzurkami w rece two-
rzyli perfumy pod wplywem wzruszenia losem
bohaterki przedstawienia operowego, jak robil to
ostatni kreator ze stynnego rodu perfumiarzy Gu-
erlainow Jean-Paul albo tesknoty do syberyjskich
mroznych przestrzeni, dzieki ktérej powstata kom-
pozycja N° 5 Chanel, wydaja sie coraz bardziej od-
chodzi¢ w zapomnienie. Dzisiaj za tworcow pach-
nidel uwazaja sie specjalisci od marketingu, ktérzy
w zaciszu klimatyzowanych gabinetéw i drogich
limuzyn usiluja przewidzie¢ jaki zapach sklonni
beda kupi¢ milo$nicy perfum w nadchodzacym se-
zonie i wnioski ze swoich przemyslen precyzyjnie
wprowadzajg w zycie.



Szare eminencje

Praca nad nowym zapachem rozpoczyna sie
w dziale marketingu firmy wprowadzajacej per-
fumy na rynek. Nowocze$ni sprzedawcy w bialtych
koszulach, krawatach i szarych garniturach przez
kilka miesiecy zastanawiajg sie czy w najblizszym
czasie bedzie zapotrzebowanie na zapachy zmy-
stlowe, Swieze, a moze z nutami czekoladek i kar-
melu?

Zapisany na kilku kartkach efekt ich rozmyslan
trafia do laboratorium w wielkim koncernie che-
micznym, gdzie kreatorzy perfum, zwani, na cze$¢
najczesciej wykorzystywanej przez nich w pracy
czesci ciala, ,nosami”, probuja przettumaczy¢ sto-
wa na jezyk zapachow. Zwykle nie udaje sie im to za
pierwszym, czy drugim razem. Sophie Grojsman,
jedna z najwybitniejszych kompozytorek zapachow
wspomina, ze w czasie tworzenia perfum Tresor,
caly czas otrzymywala z centrali firmy Lancome
faksy z zaleceniami wprowadzenia zmian w kom-
pozycji zapachowej. Dopiero kiedy dostala projekt
flakonu — odwroconej, $cietej piramidy zrozumiala
jak powinien pachnie¢ Trésor — nie byla w nim po-
trzebna nuta poczatkowa. Kolejna wersja zapachu
zostala przyjeta i stala sie Swiatowym przebojem.



Flakon

Rownoczes$nie z komponowaniem zapachu sprze-
dawcy zlecaja specjalistycznej firmie sporzadze-
nie projektu flakonu. Zwykle przywiazuja do niego
wieksza wage niz do samych perfum, gdyz to wlasnie
on, wedlug sprzedawcéw, ma decydujacy wplyw na
spontaniczng decyzje o zakupie pachnidla. W $ro-
dowisku perfumiarzy krazy opowie$¢ o eksperymen-
cie w czasie ktorego przed kazdym bioracym udzial
w badaniu postawiono kilka réznych w formie fla-
konoéw z perfumami, sposréod ktorych trzeba byto
wybraé¢ najladniejszy zapach. Wybory byly rozne,
zawsze jednak uczestnicy testu wskazywali na jedno
z pachnidel, twierdzac, ze najbardziej im sie podo-
ba. Czasem z wlasnej inicjatywy wymieniali rowniez
to, ktére im zdecydowanie nie odpowiadalo. Tym-
czasem we wszystkich flakonach byla ta sama kom-
pozycja zapachowa...

Opakowanie ma wiec duzy wplyw na to jak od-
bierany jest zapach. Nic wiec dziwnego, ze specja-
liéci od marketingu gotowi sa wyda¢ na wyjatkowy
flakon nawet cztery razy wiecej niz warta jest jego
zawarto$¢. Projekty zamawia sie w specjalistycz-
nych firmach kierowanych przez wybitnych arty-
stow, ktorzy, gdyby mieli wiecej wolnego czasu,
byliby zapewne rozchwytywanymi rzezbiarzami.
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Wsrod nich prym wodzi Thierry de Baschmakoff,
tworca calej serii flakonow firmy Bulgari, czy Scie-
tego u gory stozka ze szkla i chromowanego metalu,
w ktérym zamknieto perfumy Mauboussin, Pierre
Dinand, ktorego dziela mozna podziwiaé na potkach
z zapachami Calvina Kleina czy Serge Mansau, ktéry
zaprojektowal m.in. flakon Alchimie Rochasa i Hot
Couture Givenchy.

Nazwa

Rowniez wymyslenie nazwy perfum coraz czesciej
zleca sie specjalistom, ktorzy wyszukuja odpowied-
nie slowa — najlepiej takie, ktére maja uniwersalne
znaczenie w wielu jezykach, sg wieloznaczne i maja
atrakcyjne brzmienie. Nie jest to ustuga tania, moze
kosztowa¢ nawet kilkadziesiat tysiecy dolaréw, jed-
nak nie sa to pieniagdze stracone. Chwytliwa, brzmia-
ca znajomo nazwa jak np. Angel, Intuition, Obs-
sesion, Mania, Skin, Aquaman, Individuel, Jeans,
Absolu, czy Time to Play przyciaga uwage i sprawia,
ze zapach jest czeSciej testowany i w efekcie kupo-
wany. O wadze, jaka producenci przywigzuja do na-
zwy moze $wiadczy¢ fakt, iz zastrzegaja nie tylko ja
samg, lecz takze wyrazy o pokrewnym znaczeniu.
Dior na przyklad przed wylansowaniem zapachu
Poison zastrzegl sobie rowniez stowa bliskoznaczne
jak np. ,jad”.



Kreatorzy perfum

To od nich zalezy, czy koncepcja sprzedawcow
przerodzi sie w jedno z wielu pachnidel znikajg-
cych z polek perfumerii po kilku miesigcach, czy tez
w pachngce dzielo sztuki, ktére bedzie w sprzedazy
przez dlugie lata. Zwykle posiadaja niezwykle zdol-
nosSci — potrafiag zapamieta¢ won, z ktéra tylko raz
sie zetkneli, albo rozpoznaja takie zapachy, ktérych
przecietny czlowiek wyczu¢ nie potrafi. Taki talent
moze objawi¢ sie w calkiem prozaicznych okolicz-
noéciach. Kompozytorka takich perfum jak Neblina
(Yves Rocher), Christian Lacroix, czy Eternity for
Woman (Calvin Klein), Sophie Grojsman, w dzie-
cinstwie spedzonym w okolicach Grodna na Bialo-
rusi potrafila po zapachu precyzyjnie oceni¢ jako$é
oferowanych na targu produktow zywnos$ciowych,
czego nie potrafili inni. Taka zdolno§¢ mozna po-
rownac tylko ze stuchem absolutnym muzyka.

Zadaniem nosa jest stworzenie receptury za-
pachu, czyli okre$lenie jakie substancje i w jakich
proporcjach musza zosta¢ polaczone, by powstala
kompozycja zapachowa, ktora trafi p6zniej do flako-
nikow perfum. Nie jest to zadanie tatwe. Wspolczes-
ny kreator zapachu ma do dyspozycji ponad 2000
substancji zapachowych o r6znym zapachu i wlasci-
woéciach. Przecietng kompozycje zapachowa tworzy
zwykle mieszanina kilkuset z nich.
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Wspolczes$ni kreatorzy zapachow pracuja zwykle
w wielkich koncernach chemicznych, ktére same nie
firmuja pachnidel, za to wytwarzaja je na potrzeby
innych. Tylko trzy slynne firmy sygnujace perfu-
my wlasng nazwag utrzymuja laboratoria — Guerla-
in, ktorego dzialem kreacji zapachowych przez lata
kierowal Jean-Paul Guerlain, Chanel, gdzie glow-
nym kompozytorem zapachoéw jest Jacques Polge
oraz dom mody Patou, w ktérym pachnidla kreuje
Jean-Michel Duriez. Inne firmy w tym Dior, Given-
chy, Lancome, czy nawet polskie przedsiebiorstwa
jak korzystaja z ustlug laboratoriéw koncernow che-
micznych, takich jak m.in. IFF, Firmenich, Crea-
tions Aromatiques, Jean Niel i Charabot.

Tworzywo

We wspoélezesnych perfumach coraz mniejsze
znaczenie maja surowce pochodzenia naturalnego.
Sztuczne substancje sa tansze, a ich pozyskiwanie
bardziej przewidywalne. Na ich jako$¢ nie maja
wplywu warunki klimatyczne i produkcja nie spada
gwaltownie z powodu kleski nieurodzaju. Kilka lat
temu wytwarzanie pachnidla Angel Thierry Mug-
lera stalo sie prawie nieoplacalne z powodu gwal-
townego wzrostu cen paczuli. Te smakowe perfumy
szybko wowczas zdobywaly rynek i sprzedawaly sie
coraz lepiej, co paradoksalnie wcale nie czynito pro-
ducenta szczesliwszym...
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Z powodow ekologicznych w perfumiarstwie nie
stosuje sie juz naturalnego pizma, pod ochronag
znajduje sie zagrozone wymarciem drzewo sandato-
we. Wiekszo$¢ naturalnych substancji zapachowych
pochodzi ze specjalnych plantacji. Kwiaty tuberozy
uprawia sie np. w Indiach i Afryce Poélnocnej, roze
w Turcji i Bulgarii, a egzotyczny ylang-ylang na wy-
spach Oceanu Indyjskiego i Pacyfiku.

Ograniczanie stosowania naturalnych surowcow
w produkcji perfum nie oznacza, ze zrezygnowano
z poszukiwania nowych atrakcyjnych zapachow ro-
Slinnych. Perfumy Gucci Envy reklamowane byly
jako zapach, w ktorym po raz pierwszy pojawia sie
aromat kwiatu winoros$li w Pleasures Estée Lauder
po raz pierwszy zastosowano wyciag z rézowej ja-
gody rosnacej na wyspie Reunion, a GoodLife Davi-
doffa pachnie figa. Modnym zapachem stala sie won
lisci i pedéw bambusa, ktérymi pachnie Pure Mor-
ning Marc O’Polo czy Bambou Yves Rochera. Won
orzecha kokosowego roztacza Time to Play Bruno
Bananiego, a kawy L’Or domu mody Torrente. Naj-
ciekawszym eksperymentem z nowymi zapachami
w ostatnich latach byla Neblina Yvers Rochera. Ten
znany z walki o ochrone przyrody producent wystal
ekspedycje w glab puszczy Amazonskiej, z ktorej
wyrasta najwyzsza gora Brazylii Neblina. Podro6zni-
cy nakladali na rosliny szklane kule podlaczone do
urzadzen, ktore wychwytywaly i analizowaly uwal-
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niane czasteczki zapachowe. Wynik badania prze-
sylany byl drogg satelitarng do laboratorium firmy
IFF w Nowym Jorku, gdzie sztucznie odtworzono
zapachy jakie unoszg sie o r6znych porach dnia wo-
kol szczytu i stokow brazylijskiej gory.

Nie tylko jednak wzgledy ekologiczne i ekono-
miczne sprawiajg, ze syntetyczne substancje zapa-
chowe stosowane sg w perfumach w duzo wiekszej
iloSci. Sprawiaja one bowiem, ze pachnidla sa mniej
wrazliwe na warunki klimatyczne i wilgotnos¢. Nie
zmieniaja sie gwaltownie po zetknieciu z wydzieli-
nami skory i czesto pachna tak samo niezaleznie od
tego czy zostaly naniesione przed chwila, czy kilka
godzin wczes$niej.

Produkcja

Stworzona przez kreatora zapachu receptura
kompozycji zapachowej, ktora sklada sie zwykle
z kilku kartek papieru, na ktérych opisano jakie
substancje i w jakich proporcjach nalezy polaczy¢,
aby uzyska¢ oczekiwany zapach, trafia do fabryki,
gdzie poszczegoblne skladniki miesza sie ze sobg. Do
gotowej kompozycji zapachowej dodaje sie alkohol,
nastepnie schladza sie, az wytraci sie osad. Gotowy
produkt poddaje sie procesowi lezakowania przez
kilka miesiecy, zeby znikla won alkoholu. Potem po-
zostaje juz tylko rozla¢ perfumy do flakonow i prze-
kaza¢ do dystrybucji.
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Reklama

Niewatpliwie dopelieniem procesu kreacji per-
fum jest kampania promocyjna. Mozna zaryzykowa¢
twierdzenie, ze w obecnej agresywnej polityce mar-
ketingowej producentow perfum ma ona podstawo-
we znaczenie i decyduje o zwrocie poniesionych na
stworzenie zapachu nakladow. Do$é¢ powiedzieé, ze
po zniknieciu zdjeé i spotow reklamowych z mediow
w ciggu kilku miesiecy sprzedaz pachnidla zwykle
maleje nawet o 80 procent. Tylko nielicznym perfu-
mom udaje sie zachowac przyzwoity udzial w rynku
w nastepnym sezonie. Przechodza wéwczas zwykle
do historii jako zapachy klasyczne i ponadczasowe.

Nic wiec dziwnego, ze firmy perfumiarskie stara-
ja sie, by ich reklamy byly dostrzezone i skuteczne.
Coraz czeSciej do promowania perfum zatrudnia-
ne sa gwiazdy z pierwszych stron gazet i co czesto
gwarantuje sukces. Kiedy Liz Hurley powiedzia-
la, ze zakochala sie w nowym zapachu firmy Estee
Lauder, przed perfumeriami ustawily sie kolejki.
Sukces pachnidlom innej amerykanskiej firmy Eli-
zabeth Arden miala zapewni¢ opromieniona stawa
po otrzymaniu Oskara za role w filmie Chicago Kat-
herina Zetha-Jones. Kate Moss udanie reklamowa-
la zapach Coco Medemoiselle Chanel, zapachy tej
firmy promowata Nicole Kidman, ktéra podpisala
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ze stynnym domem mody kontrakt wart 8 milionéw
dolar6w. Uma Thurman, ktérej taniec z Johnem
Travolta w filmie Pulp Fiction przeszedt do historii
kina, byla ,twarza” zapachu Miracle Lancome, Liv
Tyler, ktora zyskala miliony wielbicieli dzieki filmo-
wi Wladca Pierécieni stala sie uosobieniem zapachu
Very Irresistible Givenchy, a Penelope Cruiz rekla-
mowala Glamourus Ralpha Laurena. Coraz czesciej
gwiazdy firmuja perfumy nie tylko twarza, lecz takze
wlasnym nazwiskiem. Gabriela Sabatini, okrzycza-
na niegdy$ najpiekniejsza tenisistkg $wiata ma juz
na swoim koncie kilkana$cie zapachow. Priscilla
Presley, Naomi Campbel czy Isabella Roselini po
kilka. W roku 2002 udanie zadebiutowala w $wiecie
perfum zapachem Glow amerykanska megagwiazda
Jennifer Lopez. Swoje perfumy ma tez Antonio Ban-
deras, Cindy Crawford, Celine Dion i wielu innych
Swiatowych celebrytow.

Tansze niz angazowanie do kampanii promocyj-
nej gwiazd filmu i estrady, lecz rownie skuteczne
bywa wywolanie skandalu wokét zapachu lub jego
reklamy. Niewatpliwie specjalizuje sie w tego typu
kampanii promocyjnych dom mody Yves Saint Lau-
rent. Kilka lat temu wprowadzil do sprzedazy za-
pach Champagne, co wywolalo gwaltowne protesty
producentéw szampana i proces sagdowy, po ktorym
zmieniono nazwe pachnidla na Yvresse. Réwniez
reklama perfum M7 dla mezczyzn tej firmy wywo-
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lala gwaltowny sprzeciw, ze wzgledu na zbyt duza
Smialo$¢ w pokazywaniu ludzkiego ciala.

Agresywna polityka marketingowa firm perfu-
miarskich jest niezwykle skuteczna. Na poczatku
XXI wieku, pomimo §wiatowej stagnacji gospodar-
czej, warto$¢ sprzedazy perfum rosta Srednio o ok.
7 procent rocznie i przekroczyla sume 12 miliardow
dolarow.

Przemysl w shuzbie sztuki?

Moze sie wydawac, ze podporzadkowanie procesu
kreowania perfum strategii marketingowej sprawia,
ze staja sie one jednym z wielu towarow, ktore maja
przynosic zysk producentowi, przestajgc by¢ produk-
tem z dusza. Czy jednak tak jest naprawde? Zapachy
w dalszym ciggu oceniane sa w kategoriach estetycz-
nych i budza silne emocje. Maja wiec cechy, ktore
sg charakterystyczne dla dziel sztuki. To, ze kreuje
sie je wedlug z gory okreslonych zalozen, na zamo-
wienie, nie ma wiekszego znaczenia. W ten sposob
przeciez tworzyli swoje prace najwybitniejsi artysci
minionych epok, z twdércami wloskiego renesansu
na czele. Do tego specjali$ci od marketingu nie boja
sie ryzyka i coraz czesciej podejmuja bardzo odwaz-
ne decyzje o wprowadzeniu do sprzedazy kompozy-
¢ji bardzo zlozonych, oryginalnych i niezwyklych,
dzieki ktorym jezyk zapachéw stal sie bardziej wyra-
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zisty i precyzyjny. Tym samym uzytkownicy perfum
latwiej moga go wykorzystaé w tworzeniu swojego
atrakcyjnego wizerunku.

Niebezpieczenstwem jest natomiast coraz po-
wszechniejsze zjawisko kupowania perfum nie dla
ich zapachu, lecz, powstajacego pod wplywem od-
dzialywania reklamy, ksztaltu flakonu czy nazwy, wy-
obrazenia o nim. Tymczasem to wlasnie zapach, a nie
urocza modelka, otula nas w pracy, czy podczas wizy-
ty u przyjaciol, a fantastyczny flakon z nadrukowana
nazwa stoi bezpiecznie na poélce w domu, podczas gdy
my musimy znosi¢ cierpkie uwagi o dusicielach, lub
o woniach przyprawiajacych o bdl glowy.
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Muzyka perfum

Swiat dzwiekéow i $wiat zapachéw niewatpliwie
laczy... slownictwo. Mowiac o perfumach czesto
uzywamy takich samych okreslen jak osoby roz-
mawiajace o utworach muzycznych. Pachnidla sg
wiec komponowane niczym symfonie lub piosenki
i mozna w nich dostrzec nuty i akordy. Twércy per-
fum za$, zwani kompozytorami zapachéw, pracuja
przy... organach.

Organy, nuty, akordy i kompozycje

Organy perfumiarzy to stél z mnostwem przegro-
dek i poleczek na ktorych stoja setki butelek z sub-
stancjami zapachowymi. Zostal tak nazwany, gdyz
wygladem przypomina nieco instrument zdobiacy
ko$cielne choéry. Tak jak pod kazdym klawiszem
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ukrywa sie jaki§ dzwiek, tak w kazdej buteleczce
zamknieta jest jaka$ nuta zapachowa — np. aromat
rozy, jaSminu, trawy, siana czy zywicy. Te powszech-
nie uwazane za proste i niezlozone wonie kompozy-
tor zapachow laczy ze soba w wyniku czego powstaje
zlozony zapach, zwany akordem. Kilka polaczonych
akordow tworzy za$ kompozycje zapachowa, czyli
to, co pachnie w perfumach.

Inne nuty

Zdarza sie, ze w opisach zapachoéw pojawiaja sie
okreslenia: nuta poczatkowa lub nuta glowy, nuta
serca lub nuta sSrodkowa, nuta bazy lub nuta pod-
stawy. W tym kontekscie stlowo ,,nuta” nie opisuje
jednego zapachu, lecz zesp6l woni, ktéry pojawia sie
w trakcie uzywania perfum. Nuta glowy to zapachy,
ktére pojawiaja sie tuz po naniesieniu perfum na
skore — zwykle jest to akord cytrusowy uzupehio-
ny np. przez aromaty zidl, jagod, zielonych lisci lub
wodnych owocow. Nuta serca to wonie, ktore poja-
wiaja sie najczesciej po kilku minutach, zastepujac
aromaty nuty glowy. Moze to by¢ np. zapach kwia-
tow, zidl, przypraw korzennych lub drewna i zywicy.
Nuta bazy to wonie najtrwalsze, ktore ujawniajg sie
najpdzniej, nawet po kilku godzinach od naniesie-
nia zapachow.
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Akord zasadniczy

Zwany tez ,tematem” to zespol woni, ktéry ma de-
cydujacy wplyw na charakter perfum i zakwalifiko-
wanie ich do poszczegélnych rodzin zapachowych.
Pojawia sie zwykle w nucie serca. Moze to by¢ np.
bukiet kwiatowy jak w perfumach Incandessence
firmy Avon, czy Fendi domu mody Fendi, czy Gla-
mourous Falpha Laurena. Mieszanina nut oriental-
nych jak w zapachu Rush Gucciego, Mystery Naomi
Campbel, czy Celine Oriental Summer firmy Celine.
Skontrastowane ze soba wonie kwiatowe i cierpkie
zapachy zywic i mchu, zwane akordem szyprowym
jak w perfumach Passion Dance firmy Avon, Eau du
Soir Sisleya, czy By¢ moze... polskiej Urody... Moga
to tez by¢ stodkie aromaty likier6w, mleka, waty cu-
krowej czy czekoladek, polaczonych z cieplymi nu-
tami orientalnymi ktore wypehiaja perfumy sma-
kowe takie jak Angel Thierry’ego Muglera, Devotion
Gabrieli Sabatini czy Omnia firmy Bulgari. We
wspotezesnych perfumach trudno moéwic o jednym
akordzie zasadniczym, coraz czeSciej o charakterze
zapachu decyduje zestawienie kilku akordow np.
kwiatowego drzewnego i orientalnego jak w kompo-
zycji Balmya domu mody Balmain, czy kwiatowego
i owocowo-§wiezego jak w Eclat d’Arpége Lanvin.

Niekiedy akord zasadniczy jest tak trudny do
okres$lenia, ze znawcy perfum okreslaja go jako
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yfantazyjny” jak to ma miejsce w przypadku Allure
Chanel.

Muzyczne inspiracje

Twoércy perfum nie tylko siegaja po stownictwo
ze Swiata muzyki. Jest on takze dla nich czesto in-
spiracja dla tworzenia pachnidel i ich nazw. Kwia-
towo-aldehydowy zapach Liu Guerlaina jest hol-
dem zlozonym jednej z bohaterek opery Pucciniego
»Ksiezniczka Turandot”. Jean Paul Guerlain stwo-
rzyt rowniez perfumy o nazwie ,Pie$n zapachow”
(Chant d’Aromes). Pie$niami zycia (Chanson de
Vie), wody (Chanson d’Eau), powietrza (Chanson
d’Air) i magii (Chanson Magique) nazywa swoje
pachnidla firma Coty. Po pozarze weneckiej opery
Laura Biagiotii wprowadzila do sprzedazy perfumy
Sotto Voce, ktére mialy pachnie¢ jak wloskie sona-
ty Spiewane poélglosem z cicha czyli wlasnie ,sotto
voce”. Muzyczny rodowod ma takze nazwa stynnych
perfum Jean Lanvin Arpege, ktérych zapach corce
aktorki skojarzyt sie z okre$leniem ,arpeggio” (wy-
konanie akordu w taki sposob, zeby poszczegolne
dzwieki nie brzmialy razem, lecz byly grane szybko
jeden po drugim). Natomiast Gabriela Sabatini na-
zwala swoje perfumy Bolero, Shiseido — Vocalise,
a firma Caron wprowadzila do sprzedazy zapach
Nocturnes de Caron.
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Sciaga z literatury

Bardzo pomocna w dobieraniu perfum moze oka-
za¢ sie... znajomo$¢ literatury. Tworcy pachnidel
chetnie nazywaja swoje dziela imionami slynnych
bohaterow powiesci, dramatoéw czy mitow. Wcale
jednak nie robig tego z powodu swoich fascynacji
tymi postaciami, a raczej nie tylko z tego powodu.
Przede wszystkim chcg wskaza¢ na te cechy swojego
produktu, ktére sa bliskie odpowiadajacym im bo-
haterom literackim.

Tajemna bron Aramisa.

Moze budzi¢ lekkie zdziwienie, dlaczego wlasnie
Aramis oddatl swoje imie sieci amerykanskich skle-
pow kontrolowanej przez koncern Estée Lauder
i jednemu z najstynniejszych zapachéw w dziejach
perfumiarstwa. Wydawaloby sie, ze znacznie popu-
larniejszy i atrakcyjniejszy dla tworcow pachnidet
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jest czwarty muszkieter z powieSci Aleksandra Du-
masa — D’Artagnan albo meski i tajemniczy Atos.

Kim wlasciwie jest Aramis? Poznajemy go jako
zolierza, jednak przede wszystkim jest intelektua-
listg, ktéry sprawniej niz szpada czy muszkietem po-
stluguje sie glowa. Ma wyrafinowany gust, wytworne
ubrania i powodzenie u kobiet. Do tego jest rozdarty
pomiedzy $wiatem przyjemnosci cielesnych a wy-
sublimowanym Swiatem ducha.

Pachnidlo Aramis rowniez kryje w sobie sprzecz-
nosci. Z jednej strony przyciaga dyskretnym i przy-
jaznym aromatem kwiatow, z drugiej jednak troche
niepokoi nieco refleksyjnymi nutami cierpkimi. Jest
w nim jednoczes$nie rado$¢ i cierpienie, zmystlowos¢
i intelektualny chlod. Na prozno szukaé w nich jed-
noznaczno$ci i prostoty.

Perfumy zostaly wprowadzone do sprzedazy
w roku 1964 i szybko staly sie jednym z najpopu-
larniejszych luksusowych zapachow dla mezczyzn.
Dzieki wypelniajacym je kontrastom bardzo dobrze
oddawaly nastroje konca lat sze$édziesiatych XX
wieku — czaséw kryzysu moralnego i protestu prze-
ciwko prostej, czarno-bialej wizji §wiata. Dzisiaj, po
latach dominacji mniej ztozonych i bardziej ekspan-
sywnych zapachow, pachnidlo to jawi sie jako perfu-
my elitarne, przeznaczone dla niezwykle eleganckich
mezczyzn, ktorzy nade wszystko cenig inteligencje.
Wspolczesnych Aramisow.
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Zapach dla Loulou

Inspiracjg dla powstania tego zapachu byla nie
tyle bohaterka dramatu Franka Wedekinda Puszka
Pandory o imieniu Lulu, co jej filmowe wcielenie
z roku 1928 — amerykanska aktorka Louise Brooks.
To wlasnie jej tajemniczy urok i targajace nig mrocz-
ne namietnosci staly sie inspiracja dla pracownikow
dzialu marketingu odpowiedzialnych za wprowa-
dzenie do sprzedazy kolejnego po Anais Anais pach-
nidla firmy Cacharel.

Perfumy Loulou sg okre$lane przez producenta
jako kwiatowo-pudrowe, $mialo jednak mozna je
zaliczy¢ do rodziny orientalno-stodko-zmyslowe;j.
Sa charakterystyczne i wyraziste. Emanuja erotycz-
na sila i maja w sobie odrobine frywolnos$ci. Mozna
w nich wyczu¢ pewien fatalizm, ktéry pociaga, a jed-
noczes$nie budzi obawy. RzeczywisScie troche przypo-
minaja puszke Pandory, o ktorej wiadomo, ze kryje
co$ zakazanego, jednak pragnienie, zeby ja otworzyc¢
narasta z kazda chwila.

Kobieta, ktora uzywa Loulou z pewnoscia szyb-
ko zostanie dostrzezona. Nie bedzie jednak budzi¢
jednoznacznych uczué. Jednych bedzie przyciagac,
innych, szczegoblnie kobiety, moze troche draznic.
Niekiedy moze nawet onie$mielaé¢ intensywno$cia
wypehiajacych zapach emocji.
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Zagadkowy Minotaur

Wiekszo$¢ ludzi uwaza Minotaura za potwora,
ktorego trzeba bylo odizolowaé od swiata. Byli jed-
nak artysci, jak choc¢by argentynski pisarz Jorge
Luis Borges, ktorzy widzieli w nim przede wszyst-
kim symbol nie zrozumienia i braku akceptacji dla
innosci i obcosci. Istote, ktorej przyszlo zy¢ pomie-
dzy wlasnym $wiatem rzadzonym wedlug warto$ci
i regul calkowicie odmiennych od ludzkich, a rze-
czywisto$cia, w ktora wiladal przecietny czlowiek.
Indywidualiste, o glebokim zyciu wewnetrznym,
ktoérego nie sa w stanie zrozumie¢ zwykli ludzie.

Minotaure Palomy Picasso w pewnym sensie
koresponduje z ta interpretacja. To niewatpliwie
perfumy dla indywidualistow, zapach zaskakujacy,
nie do konca zrozumialy dla milo§nikoéw tradycyj-
nych meskich perfum. Emanujacy stodycza i ukry-
tym w niej mistycznym niemal aromatem zi6} oraz
zwierzecym, bardzo zmyslowym zapachem skory.
Zapach nierzeczywisty i marzycielski, a jednoczes-
nie dziwnie pewny siebie. Hedonistyczny i, co dziw-
ne, elegancki.

Mezczyzna, ktory po niego siegnie z pewnos-
cig podkresli swoja indywidualno$¢ i niezwyklo$¢.
Bedzie sie zdecydowanie wyro6znial sposréd armii
Tezeuszow pachngcych dynamicznymi perfuma-
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mi wodnymi czy pewnymi siebie wodami z rodziny
fougere. Ich $wiat nie bedzie go zbyt absorbowal,
potrafi on bowiem znaleZ¢ przyjemnosci godne sie-
bie. Inni uznajg je zapewne za ekstrawagancje.

Dualizm Anteusza

Anteusz byl mitycznym gigantem libijskim, sy-
nem Posejdona i Gai, bogini ziemi. To wlasnie ona
dawala mu niezwyciezong sile. Musial jednak caly
czas mie¢ z nig fizyczny kontakt. Pozbawil go zycia
Herakles, ktory w czasie pojedynku podniost go, od-
bierajagc mu tym samym sile. Gigant stal sie slaby
i delikatny niczym czlowiek i zgladzenie go nie bylo
dla slynnego sitacza wiekszym problemem.

Dwoisto$¢ natury Anteusza dostrzegli tworcy
perfum z domu mody Chanel. Sprobowali stworzy¢
pachnidlo, ktére mialoby w sobie zar6wno niezrow-
nang moc, jak i subtelng delikatno$¢. Zapach od-
powiadajacy potrzebom wspoélczesnych mezezyzn,
ktorzy musza pokazywaé Swiatu, ze sg silni i odpor-
ni na niepowodzenia, jednak gdzie§ w $rodku pozo-
staja delikatni i bardzo wrazliwi. Osobom, ktére sg
podziwiane za swoje zdecydowanie i up6or w drodze
do celu, a kochani za to, ze sta¢ ich na wzruszenie
i czulo$¢.

Antaeus jest zapachem bardzo zmyslowym,
w ktorym do$¢ mocno zaakcentowano nuty skorza-
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ne, jednoczesnie za sprawa mistycznej nuty drzewa
sandalowego wydaje sie troche... oderwany od zie-
mi.

Pikantny Pan Tadeusz

Tytulowy bohater epopei Adama Mickiewicza to
mlodzieniec niezwykle energiczny i niezalezny. Czu-
ly dla kobiet i zdecydowanie przeciwstawiajacy sie
wrogom. Ma wiele zmyslowego uroku i nie przera-
zaja go przeszkody, ktére znajduja sie na jego dro-
dze do celu. Zdarzaja mu sie jednak chwile stabos$ci
i zapomnienia, jak zreszta wiekszoSci mezczyzn.
Jego postawe cechuje jednak szlachetna naiwnos¢
i prostolinijno$c.

Pachnidlo Polleny Ewy o tej nazwie laczy w sobie
zrownowazone i spokojne nuty drzewne z meski-
mi, pikantnymi aromatami korzennymi. Zaskakuje
pewnoscig siebie, silg i zmystowosScia. Jest meskie,
lecz nie odurza jak zapachy z rodziny fougere. Ma
w sobie za to zadziorno$¢ i mlodziencza energie.

Mezczyzna, ktory siegnie po to pachnidlo niewat-
pliwie bedzie budzil zaufanie. Mozna sie po nim spo-
dziewaé spontaniczno$ci, inicjatywy i odwagi. Jego
Smialo$¢ jednak moze niekiedy pozostawia¢ wiele
do zyczenia (wyciszajace dzialanie nut drzewnych)...
Warto wowczas mie¢ pod reka zastep mrowek.
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Wyzwolona Telimena

Bohaterka epopei Mickiewicza z pewno$cig nalezy
do kobiet, ktére wiedza czego chca. Lubi wykazywac
inicjatywe, manipulowa¢ otoczeniem, a szczego6lnie
mezczyznami. Zna swoje zalety i umie wykorzystac
urok osobisty i wdziek. Jest przy tym pelna energii,
nieco zaborcza i §wiadoma wladzy, jaka kobieta ma
nad mezczyznami. Ma swoj styl, ktory na tle szla-
checkiego Soplicowa wydaje sie nowoczesny i wyra-
finowany.

Perfumy, ktore sg holdem dla tej kobiety z krwi
i kodci mozna okresli¢ jako niezwykle zmystowe
i kokieteryjne. Naleza do rodziny orientalno-owo-
cowej. Emanuja przyjaznymi, przyciggajacymi nu-
tami drzewa sandalowego i jaSminu. Sg pewne sie-
bie i bardzo kobiece. Kusza zmyslowym akordem
pizmowo-waniliowym i zaskakuja niespodziewanag
i nowoczesna nuta wodnych owocow.

Jest to z pewnoscig pachnidlo dojrzatej emocjo-
nalnie kobiety, ktéra ceni drobne przyjemnosci,
niewielkie szalenstwa i w ogdle zabawe. Osoby, kto-
ra lubi by¢ adorowana, ma spore poczucie humoru
i pragnie i$¢ z duchem czasu, cho¢ nie zamierza pe-
dzi¢ na oSlep za sezonowymi modami. Ma tez po-
czucie wlasnej wartoSci i wypracowala juz swéj doséé
wyrazisty, oryginalny styl. Mozna sie jej troche oba-
wia¢, niekiedy skrytykowa¢ do znajomych, jednak
przede wszystkim sie ja podziwia.
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Perfumy a pora roku

Kazdy kto w upalne, letnie popoludnie korzy-
stal z bankomatu w zamknietym i nie klimatyzo-
wanym przedsionku banku tuz po wyjsciu z niego
pani w dojrzalym wieku emanujacej intensywnym
i stodkim zapachem perfum pudrowych, na wlasne;j
skorze mogl sie przekonac, jak wazne jest dobranie
pachnidla do pory roku.

Przy okazji dowiedzial sie, dlaczego niektore per-
fumy nazywane bywaja troche pieszczotliwie i zara-
zem troche niepokojaco ,,dusicielami”.

Zapach wiosny

Wiosna jest bardzo przyjazna pora dla stosowa-
nia zapachéw. Temperatury zwykle nie sa wysokie
i powietrze nie jest parne, wiec perfumy nie zmie-
niaja swoich wlasciwosci pod wplywem wilgoci. Nie
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nosi sie juz grubych i ciezkich ubran, wiec zapachy
kwiatowe mogg zaprezentowac cala swa moc, rados¢
i wykwintno$¢é. Z pewnoScig nie zostang uznane za
skwiatek do kozucha”.

Wiosna $mialo mozna pachnie¢ prostymi zapa-
chami jednokwiatowymi, ktére w zimie wydaja sie
nieco za malo bogate i zlozone. Guerlain kazdego
roku wypuszcza nawet specjalny wiosenny, konwa-
liowy zapach, ktéry mozna kupi¢ w firmowych per-
fumeriach 1 maja.

Ta pora roku jest tez odpowiednia do wyboru per-
fum, z ktorym chcemy zwigzac¢ sie na lata, gdyz wa-
runki klimatyczne, jakie woéwczas panuja nie maja
wiekszego wplywu na to jak odczytywane s3g perfu-
my. Upaly nie zniechecaja do zapachow ciezszych
i otulajacych, a mrozne powietrze nie poteguje po-
czucia §wiezoSci i chlodu po uzyciu zapachow cytru-
sowych czy wodnych.

Perfumy na plazy

Jeszcze do niedawna noszenie perfum na plazy
byto prawdziwym nietaktem. Zreszta nie tylko do-
bre wychowanie nakazywalo do wieczora wczasowi-
czom pozostawia¢ flakony swoich ulubionych pach-
nidel w pokojach hotelowych, lecz takze dbalo$¢
o wyglad i zdrowie. Substancje tworzace perfumy
sa bowiem zwykle bardzo aktywnymi zwigzkami
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chemicznymi, czulymi na promienie sloneczne. Za-
chodzace w nich pod wplywem $wiatla reakcje cze-
sto pozostawiajg na skorze niezbyt estetyczne prze-
barwienia i podraznienia.

Jednakze osoby, ktore nie wyobrazaja sobie dnia
bez perfum, od kilku lat moga korzystaé¢ ze spe-
cjalnych pachnidel, w ktérych zamiast alkoholu
uzyto wody i tak dobrano substancje zapachowe,
by nie uczulaly i nie zmienialy swoich wlasciwosci
pod wplywem silnego $wiatla. Nalezy do nich m.in.
kompozycja Sunwater firmy Lancaster, z 1997 roku,
ktéra pachnie morska bryza, melonem i zielony jab-
tkiem, orzezwiajac nawet w najwieksze upaly oraz
plazowe, bezalkoholowe wersje znanych perfum,
ktére do nazwy maja zwykle dodane slowo ,sum-
mer” (do tej grupy zapachow nie nalezy kompozycja
Celine Oriental Summer).

Korzystanie latem ze zwyklych pachnidel niesie
ze soba réwniez inne niebezpieczenstwa. Wiele osob
czesto stwierdza, ze w gorace dni spostrzegly, ze ich
perfumy pachng inaczej niz zwykle. Wysoka tempe-
ratura sprawia, ze czasteczki zapachowe uwalniaja
sie szybciej, przez co perfumy pachng intensywniej
i krocej. Niekiedy rowniez ich zapach do$é wyraz-
nie sie zmienia. W upaly skora wydziela wiecej potu.
Kiedy wiec zostang naniesione na nig perfumy 1la-
czq sie z jej wydzielinami w innych proporcjach niz
wiosng, zimg czy tez w chlodniejsze dni. Moze sie
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zdarzy¢, ze nie bedzie to aromat tak przyjemny, jak
w zimniejszych okresach.

Szczegoblnie nieznos$ne w letnie dni bywajg zapa-
chy okreslane jako cieple, stodkie i pudrowe. Sa to
zwykle pachnidla z rodziny orientalnej, smakowe;j
i kwiatowo-pudrowej. Poglebiaja uczucie wszech-
ogarniajacego goraca, daja poczucie lepkosci, i cze-
sto, szczegolnie perfumy o silnie zaakcentowane;j
nucie pudrowej, moga wywolywaé nieprzyjemne
uczucie dusznos$ci. Nawet jednak do$¢ lekkie zapa-
chy kwiatowe czy fougere bywaja w letnie dni nie
do wytrzymania. Warto wiec nanosi¢ ich na skére
mniej niz zwykle i uzywaé najstabszego dostepne-
go stezenia — wody toaletowej albo kolonskiej, albo
1zejszej wersji pachnidel przeznaczonej do uzywania
latem. Mozna tez po prostu uzywacé caltkiem innego
zapachu okreslanego jako Swiezy i orzezwiajacy. Na-
leza one zwykle do rodziny cytrusowej, wodnej (0zo-
nowej), czy kwiatowo-wodnej (Swiezej). W Hiszpa-
nii na przyklad, gdzie wysokie temperatury bardzo
daja sie we znaki najpopularniejszymi pachnidlami
sq orzezwiajace pachnidla cytrusowe.

Nic natomiast nie stoi na przeszkodzie, aby uzy-
wa¢ swoich ulubionych zapachow wieczorem, kiedy
temperatura wyraznie sie obniza.
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Cieplej niz w futrze

Zima i jesien to pora, kiedy Smialo mozna nosi¢
zapachy ciezkie i otulajace. Pachnace skora, tyto-
niem i pulsujacymi balsamami i zywicami. Dajg one
poczucie ciepla i bezpieczenstwa, tak potrzebnego
w porze chlodéw. Smialo mozna woéwczas nosié
przez caly dzien perfumy orientalne, smakowe, czy
kwiatowo-pudrowe. Niektorzy producenci nawet
wprost reklamuja swoje pachnidla jako ,perfumy
do futra”, jak na przyklad poélorientalno-kwiatowy
zapach Ysatis firmy Givenchy, w ktérym silnie za-
akcentowano nuty zwierzece (won skory, czy sier-
Sci).

Klopoty z klimatyzacja

Czy jednak warto dostosowywa¢ swoje perfumy
do pory roku, skoro coraz powszechniejsze jest wy-
posazanie samochodéw, mieszkan, biur i sklepow
w klimatyzacje?

Stale przebywanie w klimatyzowanych pomiesz-
czeniach rzeczywiécie pozwala na wieksza elastycz-
no$¢ w doborze zapachow. Mozna wéwczas $mialo
nawet podczas najwiekszych upalow uzywac zapa-
chow bardziej wyrazistych. Najpierw jednak warto
sprawdzic¢, jak obieg i wilgotnos$¢ powietrza w Kkli-
matyzowanym pomieszczeniu wplywa na oddzialy-
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wanie perfum na innych. Czy ich zapach nie krazy
z pokoju do pokoju i czy nie staje sie nieprzyjemny.
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Kilka praktycznych rad
Co zrobi¢, kiedy zapach na nas nie pachnie?

Ten problem bardzo czesto wystepuje po kilku
miesigcach od rozpoczecia uzywania pachnidla. Na-
nosimy zapach jak zawsze, lecz wyraznie czujemy,
ze pachnie slabiej. Spryskujemy sie wiec coraz ob-
ficiej, zastanawiajac sie, co takiego stalo sie z pach-
nidlem? Moze zaczyna sie psu¢ albo zwietrzalo na
skutek nieszczelnosci flakonu?

Odpowiedz zwykle jest prosta. Pachnidlo ma takie
same wilasciwosci jak w chwili zakupu, zmienilo sie
jednak dzialanie nosa. Komorki wechowe stykajac
sie codziennie z czasteczkami zapachowymi perfum,
zaczely sie do nich przyzwyczajac i ignorowac je. Do
mozgu przestaje wiec docieraé informacja o zapa-
chu, albo dociera tam w formie zafalszowanej. Po-
wstaje tym samym subiektywne odczucie, ze won
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perfum jest malo intensywna, co moze prowadzié¢
do nanoszenia na skore wiekszej ilo$ci pachnidla.
W efekcie mozna sprawi¢ przykros¢ osobom, ktore
narazone sg na przebywanie w strefie oddzialywania
coraz potezniejszego aromatu perfum.

Mozna temu zaradzi¢ w prosty sposob — wystar-
czy kupowac flakony z atomizerem i na poczatku
uzywania ustali¢ optymalna dawke zapachu np. jed-
no psikniecie na skore szyi i drugie na nadgarstek.
Nie zwieksza¢ jej, cho¢ zapach bedzie wydawatl sie
coraz slabszy.

Innym sposobem jest odstawianie co jaki$ czas
pachnidla na kilka dni, lub stosowanie kilku roz-
nych pachnidel na przemian, tak, aby narzad wechu
nie mogt sie do zadnego przyzwyczaic.

W naglych przypadkach zawsze mozna zapytac
kogo$ z rodziny czy sasiada, czy naniesione perfumy
pachna z odpowiednig mocg i w razie przedawkowa-
nia wzig¢ prysznic.

Kiedy perfumy sie starzeja?

Zwykle dzieje sie tak po kilku latach od daty pro-
dukcji. Jesli jednak sg przechowywane w wysokiej
temperaturze — np. przy zrodle ciepla jakim moze
by¢ zaréwka czy kaloryfer, sa narazone na bezpo-
Srednie $wiatlo promieni slonecznych i przedosta-
ja sie do wnetrza flakonu zanieczyszczenia np. pot
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i inne wydzieliny skory, proces zmiany wlasciwos$ci
perfum moze ulec przyspieszeniu.

Jesli wiec perfumy maja stuzyé¢ kilka lat lepiej
kupowac je w renomowanej perfumerii, ktéra daje
pewnos¢, ze pachnidla nie lezg latami w magazynie
lub na péltkach. Flakonik powinien mieé atomizer,
dzieki ktoremu do $rodka nie dostaja sie zanieczysz-
czeniainalezy go przechowywac w chlodnym i ciem-
nym miejscu najlepiej w kartoniku.

Jesli perfumy zostang zuzyte w ciggu kilku mie-
siecy takie $rodki ostrozno$ci wydaja sie zbedne.

Uwaga! Jesli sa watpliwos$ci co do stanu pach-
nidla, to lepiej zrezygnowac z jego uzywania. Perfu-
my, ktore zaczely zmienia¢ swoje wlasciwo$ci moga
niespodziewanie zaczac¢ roztacza¢ wokol nie zawsze
przyjemne wonie.

Co zrobi¢ z pustymi flakonami?

Informacje o wysokich sumach jakie ptaca kolek-
cjonerzy za flakony perfum mogg czasem przyprawic¢
o zawrot glowy. Trzeba jednak zmartwié¢ wszystkich
tych, ktorzy wierza, ze pozostalo$¢ po ich ulubio-
nych perfumach za jaki$ czas bedzie miala ogromna
wartos¢.

Kolekcjonerzy poszukuja bowiem buteleczek nie-
zwykle rzadkich, wyprodukowanych w malych se-
riach przed dziesiecioleciami. Zresztg ich cena zwy-
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kle nie jest wysoka i wynosi najczesciej nie wiecej
niz rownowarto$¢ 100 euro. Rzadko osiggaja ceny
kilku-kilkunastu tysiecy euro jak zaprojektowany
przez Rene Laliqua flakon pachnidet Bouchon z lat
dwudziestych XX wieku z wyjatkowo wymyS$lnymi
i kruchymi korkami.

Trudno wiec przypuszczac, by wspolczesne staly
sie niezwykle cenne. Wyjatkiem sg jedynie tzw. li-
mitowane serie perfum. Takie buteleczki wyprodu-
kowano zwykle ze szlachetniejszego materiatu — np.
krysztalu zamiast szkla, s3 numerowane i opatrzone
specjalnym certyfikatem. Mozna zalozy¢, iz im niz-
szy numer, tym flakon po latach stanie sie cenniej-
SZy.

Jednym z najstynniejszych takich flakonow jest
niewatpliwie buteleczka perfum Fabergé nawigzuja-
ca ksztaltem do slynnych carskich jajek, ktore Karl
Gustaw Fabergé, jubiler z Petersburga sporzadzal
dla rosyjskich caréw. Za jeden z 500 zdobionych 22
karatowym zlotem flakonow trzeba bylo zaplaci¢ w
Polsce 11 000 zlotych.

Ile powinny kosztowaé perfumy?

To jedno z najczesciej zadawanych przez osoby
rozpoczynajace przygode z perfumami pytan. I trud-
no sie im dziwié. Stykaja sie bowiem z pachnidtami,
ktérych spora buteleczka kosztuje niewiele wiecej
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niz rownowarto$¢ pieciu euro, a potem nagle w eks-
kluzywnej perfumerii widzg duzo mniejsze flakony
z ceng dziesieciokrotnie wyzszg.

Warto wiec zada¢ pytanie co dostajemy za 5 euro,
a co za 50?

Najtansze pachnidla zwykle przyciagaja nazwami,
ktore wydaja sie znajome: Violet, Dume, Ugo Wo-
man... Brzmig prawie tak samo jak nazwy perfum
z reklam w ekskluzywnych pismach — Ultraviolet,
Dune, Hugo Woman... Co ciekawe, podobnie row-
niez pachng. Przynajmniej tuz po powachaniu korka
i nalozeniu ich na skére. P6zniej moze by¢ réznie.
Zwykle bardziej oryginalnie, czasem wrecz nieprzy-
jemnie.

Pachnidla tego typu kreowane sg bowiem w spo-
s6b oszczedny — maja przypominaé stynne zapachy,
jednak musza by¢ mieszane z jak najmniejszej ilo-
Sci tanich skladnikéw. Niekiedy sami producenci
luksusowych perfum udostepniaja zubozone i nieco
»kalekie” receptury, by powstalo jak najwiecej na-
Sladownictw ich zapachu. Iloé¢ ,,podrobek” swiad-
czy bowiem o wielkosci i popularno$ci zapachu, tym
samym podnosi prestiz wytworcy. Nie jest to wcale
praktyka samobojcza, niszczaca rynek ekskluzyw-
nych zapachéw. Osoba, ktéra wybiera tanie nasla-
downictwo wielkich perfum z pewnos$cia nie kupi-
laby oryginalu. Jedli jednak zapach sie jej spodoba,
a rozczaruje ja jako$¢ pachnidla, to kto wie, czy
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w przyszlo$ci nie zdecyduje sie wydaé nieco wiecej
na perfumy z luksusowej perfumerii. Tanie skladni-
ki nie sa bowiem w stanie odda¢ niuanséw zapachu
ekskluzywnych perfum. Noszenie tanich perfum
przypomina wiec stuchanie muzyki Mozarta przez
przeno$ne radio tranzystorowe. Nuty te same, jed-
nak z pewnoscia nie brzmig tak jak w filharmonii...
Ro6znice widoczne sg tez we flakonach. W przypadku
tanich pachnidel duzo do zyczenia pozostawia nie
tylko ich estetyka, lecz takze material i wykonanie.

Warto natomiast wystrzegac sie wszelkich okazji,
ktoére polegaja na oferowaniu sprzedazy markowych
perfum po duzo nizszych cenach niz rynkowe. Ist-
nieje bowiem duze ryzyko, ze wcale nie sa to pach-
nidla ze sklepu wolnoctowego, lecz podrobki, kto-
re na skale masowa produkowane sa na Dalekim
Wschodzie.

Zamiast kupowaé tanie perfumy nasladujace
uznane i drogie marki, lepiej siegnac¢ po oryginalne
i dobrej jako$ci pachnidla firm z tradycjami z seg-
mentu rynku okres$lanego jako mass-market, ktore
sa niewiele drozsze od tanich nasladownictw, albo
zapachy rozprowadzane w sprzedazy bezpoS$red-
niej.
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J’adore - perfumy i woda perfumowana — kwia-
towa (kwiatowo-owocowa) kompozycja zapachowa
dla kobiet, wprowadzone do sprzedazy w roku 1999
przez dom mody Christian Dior. Jeden z najwiek-
szych przebojow rynkowych ostatnich lat, ktorego
roczna sprzedaz siegala 140 milion6w euro. Zapach
okreslany przez producenta jako powr6t do kobie-
cosci, wrazliwosci, zmystowosci, uczuc i kreatywno-
éci. Polaczenie nowoczesnosci i tradycji. Swiezosci
i kwiatowego odurzenia. Duzy wplyw na charakter
zapachu ma przyciagajaca i nieco kokieteryjna nuta
§liwki, uzupelniona aromatem skoérek z mandaryn-
ki i wina. Kompozycje stworzono z mys$la o kobie-
tach spontanicznych, ktoére potrafia otwarcie wy-
raza¢ swe emocje. Osobach nowoczesnych, lecz nie
ekstrawaganckich, odrobine romantycznych, lecz
rownoczes$nie pelnych energii i radosci. Tworcow
flakonu zainspirowal ksztalt amfory, budzacy skoja-
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rzenia nie tylko z naczyniem, w ktoérym przez wieki
przechowywano pachnidla, lecz takze z sylwetka ko-
biety. Szyjka flakonu nawigzuje do charakterystycz-
nych naszyjnikéw projektowanych przez dyrektora
artystycznego domu mody Dior J. Galliano. Nazwe
zapachu mozna przettumaczy¢ jako ,,uwielbiam”.

Ewolucja zapachu: poczatek — kwiat champaca,
mandarynka, bluszcz; Srodek — orchidea, fiolek,
roza; tlo — Sliwka damascenska, drzewo amaranto-
we, pizmo

J’adore — woda toaletowa — kwiatowo-$§wieza
kompozycja zapachowa dla kobiet, wprowadzona do
sprzedazy przez dom mody Christian Dior w roku
2002. Zapach lzejszy i bardziej Swiezy od klasyczne-
go J’adore. Korek flakonu ma kolor bialego zlota.

Gléwne skladniki: piwonia (§wieza, nie odurzaja-
ca), kwiat champaca, fiolki, magnolia, muskat, §liw-
ki damascenki.

Jaipur — owocowo-kwiatowe perfumy dla ko-
biet, wprowadzone na rynek przez firme Boucheron
w roku 1994. Stara indyjska legenda glosi, ze kamie-
nie szlachetne powstaly z ciala pokonanego przez bo-
gbw potwora. Jego koSci przemienily sie w diamen-
ty, zeby w perty, krew w rubiny, a z61¢ w szmaragdy.
Szafiry zrodzily sie z oczu, topazy ze skory, beryle
z paznokci, z limfy granaty, a thuszcz przeksztalcil

41



sie w krysztaly i korale. P6zniej stworzono z nich
symboliczny klejnot Nauratan, w ktorym dziewiec
kamieni mistycznie laczy sie z dziewiecioma plane-
tami. Ilo$¢ kamieni jest niezmienna, natomiast klej-
not moze przybiera¢ najbardziej wymyslne ksztalty.
Jednym z najwspanialszych nauratanéw jest bran-
soleta, ktora wrecza sie mlodym ludziom wstepuja-
cym w zwigzek malzenski. Hindusi wierza, iz jest ona
tajemniczym amuletem przynoszacym szczeScie.
Najpiekniejsze magiczne klejnoty wytwarzali wérod
rozanych krzewow mistrzowie jubilerstwa z miasta
Dzajpur. I wlasnie tam trafil w latach dwudziestych
XX wieku Louis Boucheron, kiedy maharadza Patia-
li z ksiestwa Pendzab zlecil mu oprawienie szlachet-
nych kamieni. Nauratany zachwycily francuskiego
jubilera do tego stopnia, ze przez dlugie lata byly in-
spiracja jego wlasnej tworczosci. Ta fascynacja trwa
w firmie Boucheron do dzisiaj, a dowodem na to sg
perfumy Jaipur — zaproszenie do legendarnej po-
drézy. Flakon przypomina drogocenna bransolete
— wspolczesny talizman szczescia.

Gtowne sktadniki: Sliwa, brzoskwinia, morela,
frezja, roza, irys, akacja, piwonia, mech debowy, he-
liotrop, pizmo, ambra, drzewo sandalowe.

Jaipur Homme - Kkorzenno-drzewno-§wie-
za woda perfumowana dla mezczyzn, wykreowana
przez Annick Menardo z firmy Firmenich, wprowa-
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dzona na rynek przez firme Boucheron w roku 1997.
Okreslana przez producenta jako zapach harmonii,
ktory doskonale laczy rozne, czesto przeciwstaw-
ne cechy: subtelno$c i gwaltownosé, sile i uczucie,
Smialo$¢ i rownowage. Kompozycja przeznaczona
dla os6b znajacych smak odkrywania i wyznajacych
perfekcjonizm w sztuce zycia.

Glowne skladniki: heliotrop, bergamota, ambra,
wanilia, cynamon, galka muszkatolowa, gozdziki
(korzenne), bob tonka.

Jaipur Saphir - drzewno-kwiatowe perfumy
dla kobiet wprowadzone do sprzedazy przez firme
jubilerska Boucheron w roku 1999. Przeznaczone
dla os6b promiennych i spontanicznych, ktore od
czasu do czasu lubig zaskakiwac.

Ewolucja zapachu: Zapach skomponowano na
bazie czterech uzupehiajacych sie akordow — owo-
cowego (biala brzoskwinia, kardamon), kwiatowego
(heliotrop, magnolia), drzewnego (drzewo cynamo-
nowe, drzewo kaszmirowe), ambrowego (ambra,
wanilia).

Jazz — drzewno-aromatyczna woda toaletowa dla
mezczyzn, wprowadzona na rynek przez dom mody
Yves Saint Laurent w roku 1988. Okre$lana przez
producenta jako mariaz wesolo$ci i emocji, zapach
Swiezy i przyciagajacy. Kompozycja przeznaczona

43



dla os6b optymistycznie nastawionych do zycia,
spontanicznych i szczeSliwych, ktore dobrze czuja
sie w swojej skorze i mieszkaja w mieScie. Wzér na
flakonie moze budzi¢ skojarzenia z klawiaturg for-
tepianu.

Ewolucja zapachu: poczatek — bylica; $§rodek —
geranium, roza; ttlo — drzewo sandalowe.

Jazz Prestige — zmodyfikowana odmiana kom-
pozycji Jazz. Zapach mocniejszy, bardziej $wiezy
i skoncentrowany od pierwowzoru.

Ewolucja zapachu: poczatek — bylica, mieta; $ro-
dek — geranium, réza, jablko; tlo — drzewo sandalo-
we.

Jean Paul Gaultier — poélorientalno-kwiato-
we perfumy dla kobiet, wprowadzone do sprzedazy
przez dom mody Jean Paul Gaultier w roku 1993.
Okres$lane przez producenta jako klasyczne i nowo-
czesne, tradycyjne i kobiece, zapach dostarczajacy
niezwyklych przezy¢. Flakon w ksztalcie kobiecego
torsu w r6zowym gorsecie ma by¢ holdem zlozonym
kobietom.

Ewolucja zapachu: poczatek — réza, pomarancza,
mandarynka, anyz; Srodek — irys, imbir, orchidea,
kwiat pomaranczy, ylang-ylang, §liwka; tlo — wani-
lia, ambra, pizmo.
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Jicky - polorientalno-aromatyczne perfumy,
stworzone w 1889 roku przez Aimé Guerlaina. Za-
pach jest holdem dla mlodej Angielki o imieniu Ji-
cky, w ktorej Aimé nieszczesliwie zakochat sie pod-
czas studiéw w Wielkiej Brytanii. Tym zdrobnieniem
stynny kompozytor zapach6w nazywat réwniez swo-
jego bratanka Jacquesa. Kompozycja Jicky byla tak
nietypowa i nowatorska, ze zostala doceniona do-
piero 20 lat pdzniej. Nic wiec dziwnego, ze poczat-
kowo charakteryzowano ja tylko jednym slowem:
snowa”. Obecnie perfumy uznawane sg za zapach
klasyczny i nadal sa w sprzedazy. Producent okresla
je jako Swieze, magiczne, laczace wesolo$¢ w nucie
glowy z plomienno$cia, stodyczg i lagodnoscia w nu-
cie bazy. To wlasnie to pachnidlo podkradala w mlo-
do$ci matce Paloma Picasso.

Ewolucja zapachu: poczatek — lawenda, berga-
mota, rozmaryn; Srodek — jaSmin, roza; tlo — bob
tonka, drzewo, wanilia, opoponaks.

Jil — aromatyczno-drzewno-orientalne perfumy
dla kobiet, sygnowane nazwiskiem Jil Sander, wpro-
wadzone na rynek przez Lancaster Group w roku
1997. Okres$lane przez producenta jako zapach pe-
len prostoty i autentycznosci, naturalny i zmystowy
wyraz ekspresji prawdziwej kobieco$ci. Kompozycja
przeznaczona dla szukajacych harmonii, spokoju
i szczeScia osOb, ktére pragna znalezé sposéb na
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wyrazenie wlasnej indywidualno$ci i nie przywiazu-
ja wagi do tego, co mys$la o nich inni ludzie.

Ewolucja zapachu: poczatek — $wieze ziola, la-
wenda, malina, fiolek; Srodek — cedr, jodla, wetiwer,
irys, drzewo sandalowe; tlo — ambra, bob tonka, wa-
nilia.

Jil Sander N° 4 — kwiatowo-ambrowo-orien-
talne perfumy dla kobiet, sygnowane nazwiskiem
J. Sander, wprowadzone na rynek przez Lancaster
Group w roku 1991. OkreSlane przez producenta
jako zapach klasyczny i elegancki, wyrafinowany
i pelen namietnosci, niezalezny i pewny siebie.

Ewolucja zapachu: poczatek — $wieze owoce,
roza, geranium, galbanum; Srodek — fiolek, jaSmin,
heliotrop, ylang-ylang; tlo — paczula, cedr, midd,
pizmo, wanilia, ambra.

Jil Sander Sun — pélorientalno-kwiatowa woda
toaletowa dla kobiet, sygnowana przez J. Sander,
wprowadzona na rynek przez Lancaster Group
w roku 1989. Okreslana przez producenta jako za-
pach oddychajacy sloficem, pomagajacy odzyskac
pogode ducha, wyzwalajacy pozytywne uczucia.
Kompozycja zostala stworzona z mysla o mlodych,
dynamicznych kobietach w wieku od 18 do 34 lat,
aby uzywaly jej zar6wno podczas pracy w biurze po-
tozonym w $rodku miasta, jak i na urlopie, na pla-
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zy. Perfumy Jil Sander Sun nie powinny podraznia¢
i odbarwia¢ skory podczas opalania. Ich cena zo-
stala tak skalkulowana, by mogly z nich korzystac
osoby, ktérych zawarto$¢ portfela nie pozwalala
wczesniej korzystaé z ekskluzywnych produktéw
sygnowanych przez Jil Sander.

Ewolucja zapachu: poczatek — bergamota, drze-
wo roézane; Srodek — ylang-ylang, konwalia, jaSmin,
roza; tlo — paczula, ambra, wanilia, pizmo.

Jil Sander Sun Men - drzewno-orientalno-
aromatyczna woda toaletowa dla mezczyzn, wykre-
owana przez Béatrice Piquet i Alaina Astori (IFF),
wprowadzona do sprzedazy przez dom mody Jil
Sunder w roku 2003. Zapach dynamiczny i rados-
ny, lecz jednocze$nie elegancki i skromny. Lagod-
ny, sympatyczny, przyjazny i przyciagajacy. Budza-
cy zaufanie, odprezajacy i zmystowy. Przeznaczony
dla nowoczesnych, eleganckich i dojrzalych emo-
cjonalnie mezczyzn, ktérzy nikomu nie musza udo-
wadnia¢ wlasnej wartosci. Os6b pewnych siebie,
lecz nie aroganckich, ktére umieja stuchaé¢ innych
i przewidywac skutki swoich dzialann. Kompozycja
uniwersalna. Odpowiednia zar6wno do stylu spor-
towego, jak i garnituru. Flakon zaprojektowal Fa-
bien Baron.

Ewolucja zapachu: poczatek — bergamota, roz-
maryn; Srodek — nuty korzenne (m.in. gatka musz-
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katolowa, kardamon); tlo — nuty drzewne, ambra,
pizmo.

JOOP! Femme - orientalno-ambrowe perfumy
dla kobiet, wprowadzone do sprzedazy przez dom
mody JOOP! w 1987 roku. Okre$lane przez produ-
centa jako zapach tajemniczo kuszacy i pelen po-
nadczasowego uroku.

Ewolucja zapachu: poczatek — bergamota, kwiat
pomaranczy; Srodek — jaémin, r6za, kwiat pomaran-
czy; tlo — drzewo sandalowe, cedr, paczula, ambra,
pizmo, wanilia.

JOOP! Homme - orientalno-ambrowa woda
toaletowa dla mezczyzn, wprowadzona na rynek
przez dom mody JOOP! w roku 1989. Okreslana
przez producenta jako pelen kontrastéw zapach
z trwalym klasycznym akcentem, oddajacy wszyst-
kie aspekty zlozonej meskiej osobowosci.

Ewolucja zapachu: poczatek — bergamota, cyna-
mon; $rodek — kwiat pomaranczy, jaSmin, kapry-
folium; tlo — drzewo sandatlowe, wetiwer, paczula,
ambra, bob tonka, pizmo, wanilia.

Jordan by Michael — aromatyczno-orientalna
(fougere-orientalna) woda toaletowa dla mezczyzn
sygnowana przez Michaela Jordana, wprowadzona
do sprzedazy przez Bijan Fragrances w roku 1999.
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Drugi zapach firmowany przez najlepszego koszy-
karza $wiata, zdobywce szeSciu tytuldéw mistrzow-
skich w amerykanskiej lidze koszykéwki NBA. Kom-
pozycja laczy w sobie meski i nieco chltodny akord
fougere-$wiezy ze zmyslowym i cieplym akordem
orientalnym. Pachnidlo przeznaczone dla silnych
i zdecydowanych mezczyzn, ktorzy jednak bywaja
zmeczeni swoja dominacja nad otoczeniem i pragna
zazna¢ urokow partnerstwa i rodzinnego ciepla.

Ewolucja zapachu: poczatek - nuty cytrusowe
i ziolowe; $rodek - nuty drzewne i korzenne; tlo -
nuty drzewne, ambra.

Jungle Eléphant — korzenne perfumy dla ko-
biet, wprowadzone na rynek przez dom mody Kenzo
w roku 1996. Okre$lane przez producenta jako pelen
barw, ciepla i namietnoS$ci zapach nowego wieku. Fla-
kon z przezroczystego szkla wienczy korek w ksztalcie
stonia — ulubionego zwierzecia Kenzo Takady.

Ewolucja zapachu: poczatek — mandarynka, kar-
damon; $rodek — kminek, gozdziki (korzenne), he-
liotrop, ylang-ylang, mango; tlo — lukrecja, wanilia,
paczula, pizmo.

Jungle pour Homme — drzewna woda toa-
letowa dla mezczyzn, wykreowana przez Oliviera
Crespa z firmy Firmenich, wprowadzona na rynek
przez dom mody Kenzo w roku 1997. Zapach ma
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wywolywac tesknote za wolnoScig, niezwykla przy-
goda i otwiera¢ nowe przestrzenie. Nieregularne
pasy zdobigce szklany flakon nawigzuja do wzoréow
na skorze zebry.

Ewolucja zapachu: poczatek — mate, slodka cy-
tryna; $rodek — gatka muszkatolowa, ambrette; tto
— cedr, gwajakowiec, benzoes.

Jungle Tiger — kwiatowo-drzewno-owocowo-
korzenne perfumy dla kobiet, wprowadzone na ry-
nek przez dom mody Kenzo w 1997 r. Flakon wien-
czy korek w ksztalcie tygrysa.

Ewolucja zapachu: poczatek — kumkwat, dava-
na; Srodek — osmanthus, ylang-ylang; tlo — drzewo
massoia, cynamon.
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Quartz — kwiatowo-owocowo-szyprowa woda
perfumowana dla kobiet, wprowadzona do sprzeda-
zy przez firme Molyneux w roku 1978.

Ewolucja zapachu: poczatek — cytryna, manda-
rynka, bergamota, grejpfrut; $rodek — irys, jaSmin,
konwalia, wiciokrzew, r6za; tto — wetiwer, drzewo
sandatowe, mech z Tyrolu.

Quartz pour Homme - cytrusowo-drzewna
woda toaletowa dla mezczyzn, wprowadzona do
sprzedazy przez firme Molyneux w roku 1996. Okre-
§lana przez producenta jako zapach ponadczasowy
i aktualny.

Ewolucja zapachu: poczatek — bergamota, czarna
porzeczka, galbanum, jablko, gozdziki (korzenne);
Srodek — wetiwer, cedr, mech, jaémin; tlo — labda-
num, ambra, pizmo.
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Quelques Fleurs L’Original — kwiatowe per-
fumy dla kobiet, wprowadzone na rynek przez firme
Houbigant w 1987 r. Odnowiona wersja stynnych
perfum Quelques Fleurs, wykreowanych przez Ho-
ubiganta w 1912 r. Zapach uznawany za klasyczny
i ponadczasowy. Nazwa, ktora mozna przetluma-
czy¢ jako kilka kwiatow, nawigzuje do akordu za-
sadniczego pachnidla, w ktérym harmonijnie laczy
sie kilka rbwnowaznych i prostych nut kwiatowych.
Kompozycja Houbiganta wyznaczyla nowy kierunek
w rozwoju perfum, bo zanim pojawila sie w sprze-
dazy w roku 1912, w perfumeriach dominowaty za-
pachy jednokwiatowe i ziolowe. Quelques Fleurs
okres§lane sa przez producenta jako cud uchwy-
cenia wiosny w jednym o$lepiajagcym momencie,
kiedy kwiaty przejmuja wladze nad $wiatem, upa-
jajac zmysly odurzajaca wonia i niepowtarzalnym
pieknem. Kompozycja sprzedawana w dwéch od-
mianach flakonow. Perfumy oferowane sa w pe-
katej buteleczce ze szronionego szkla zdobionego
wypuklymi platkami kwiatéw; wode perfumowanag
zamknieto w klasycznym flakonie o ksztalcie walca
z motywami kwiatowymi.

Gléwne skladniki: bukiet nut kwiatowych.
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wanilia — pochodzaca z Meksyku roslina z ro-
dziny storczykowatych. Jej owoce wydzielaja zotta
substancje, z ktérej wytwarza sie olejek o silnym
balsamicznym, cieptym i stodkim, pudrowym za-
pachu. Wanilig pachniala aztecka bogini plodno-
$ci Xanat. Ta won miala sprawia¢, ze kobiety sta-
waly sie piekniejsze i z wieksza latwos$cia mogly
uwodzi¢ mezczyzn. Indianie uwazali te ros$line za
silny afrodyzjak i dziewczeta czesto dodawaly jej
straczki do potraw, aby skierowaé ku sobie uwage
mezczyzn. Wspoblcze$ni perfumiarze uwazaja nute
wanilii za jedna z najbardziej erotycznych i zmy-
stowych. Mozna ja znalez¢ w wiekszo$ci perfum
dla kobiet.

Week end - kwiatowa (§wiezo-energetyczna)
kompozycja zapachowa dla kobiet, wykreowana
przez Nathalie Lorson z firmy IFF. Wprowadzona na
rynek przez firme Burberry w roku 1997. Nazwa za-
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pachu koresponduje z charakterem kompozycji, kto-
ra okreslana jest przez producenta jako relaksujaca,
przejrzysta, promienna, rze$ka i wesola. Mozna jej
uzywaé zaro6wno rano, jak i wieczorem, na wszystkie
okazje, gdyz laczy w sobie $wiezos¢ i elegancje. Prze-
znaczona dla mlodych i aktywnych oso6b, ktére lubig
luzny styl, jednak cenig jako$¢ i wyrafinowanie. Fla-
kon przypomina mala kopule ze szronionego szkla
zwienczong srebrnym korkiem z wygrawerowanym
napisem Burberry i szarzujacym na koniu rycerzem
w zbroi.

Ewolucja zapachu: poczatek — mandarynka,
nuty zielone, zielona rezeda; $rodek — czerwony
cyklamen, niebieski hiacynt, irys, dzika r6za, kwiat
brzoskwini, nektarynka; tlo — ambra, cedr, drzewo
sandalowe, galka muszkatolowa.

Week end for Men — $wieza (nowa $wiezo$¢)
woda toaletowa dla mezczyzn, wykreowana przez
Michaela Almairaca z firmy Créations Aromatiques.
Wprowadzona do sprzedazy przez firme Burberry
w roku 1997. Okre$lana przez producenta jako po-
ciggajaca i latwa do zapamietania. Przeznaczona
dla os6b mtodych, dynamicznych i nieco chlodnych.
Okragly flakon ze szronionego szkla wienczy korek
z wygrawerowanym napisem Burberry i szarzuja-
cym na koniu rycerzem w zbroi.

Ewolucja zapachu: poczatek — bergamota, man-
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darynka, cytryna, melon, grejpfrut, ananas; srodek
— lis¢ bluszczu, drzewo sandalowe, mech debowy;
tlo — ambra, mi6d, gatka muszkatotowa, pizmo

Wild Musk - orientalno-korzenne perfumy dla
kobiet, wprowadzone do sprzedazy przez firme Coty.
Reklamowane hastem: ,Dziko$¢ serca”. Okreslane
przez producenta jako zmystowy i namietny zapach
pizma (nazwe zapachu mozna przetlumaczy¢ jako
»dzikie pizmo”). Kompozycja przeznaczona dla nie-
co dzikich (szalonych i spontanicznych), a zarazem
pewnych siebie i odwaznych oséb, ktoére pragng wy-
korzysta¢ kazda chwile zycia. Maly, czarny flakon
ze zlotym napisem zostal tak zaprojektowany, aby
mozna go byto nosié¢ w torebce.

Ewolucja zapachu: poczatek — lawenda, cytryna,
bergamota; $§rodek — gozdzik, pizmo, balsam tolu-
tanski; tlo — pizmo, mech debowy, drzewo sandato-
we, wanilia.

Wild Wind - $§wieza woda perfumowana dla ko-
biet, sygnowana przez Gabriele Sabatini. Wprowa-
dzona do sprzedazy przez firme Muelhens. Okresla-
na przez producenta jako zapach wolny i niezalezny.
»,Dziki wiatr” stworzony zostal z mysla o kobiecie
zmyslowej i pelnej energii.

Ewolucja zapachu: poczatek — limonka, man-
darynka, czarna porzeczka, arbuz, geranium; $ro-
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dek — piwonia, ylang-ylang, jaSmin, li$¢ fiolka; tlo
— brzoskwinia, drzewo sandalowe, cedr, wanilia,
ambra, pizmo.

56



ebooki dla dorostych

Bozydar Grzebyk
A komu czasem nie odbija?

Zwolnienie z pracy kazdemu moze si¢ zdarzy¢, zdarzy-
o si¢ rowniez Jurkowi, filarowi firmy produkujacej de-
wocjonalia. Zycie jednak nie znosi prézni. Nasz boha-
ter przypadkowo wygtasza mowe pogrzebowa i zostaje
zatrudniony w firmie zajmujacej si¢ pochdwkami jako
moweca. Jest jednak niedostosowany spotecznie i popa-
da w konflikt z kolegami z pracy, policja bierze go za
seryjnego morderc¢ zwanego ,,Maniusiem Brzytewka”
1 jeszcze si¢ nieszczgsliwie zakochuje w cudzej Zonie,

ktora ma zamiar wyjecha¢ na
stale na Wyspy Kanaryjskie.
W sumie, jedna wielka tra-
gedia z wieloznacznym me-
czeniem kota w tle. Do tego
dialogi bez watpienia preten-
dujace do miana kultowych
1 postacie, w ktorych moz-
na si¢ od razu zakocha¢, jak
pan Miecio — przedsigbiorca
pogrzebowy z doktoratem
z filozofii, falszywy rabin
Lejczower czy przestepcy—
gawedziarze: Bibuta 1 Graf.

A komu
czasem nie odbija?

NajSmieszniejsza ksiazka o utracie pracy, meczeniu

kota i seryjnym mordecy.



Bozydar Grzebyk
Wspotczesne opowiesci zydowskie
(ustyszane w krakowskiej kawiarni)

Zbior niezwyktych opowiadan o tym jak na zycie wspot-
czesnych Polakow wplywa $wiadomos$¢ wspdtistnienia
na naszych ziemiach, jeszcze catkiem niedawno, coraz
bardziej tajemniczego, obrastajacego mitami §wiata Zy-
dow.

Buiydar Groebyk

WSPOLCZESNE

OPOWIEACI ZYDOWSKIE
[usbyizane w krakewakic] kawkarni)



Bozydar Grzebyk
Astrolog

Jesli myslisz, ze astrologia zajmuja sig tylko starsi pano-
wie 1 panie, ktorzy maja sktonnos$¢ do dziwacznego ubie-
rania si¢ 1 méwienia od rzeczy, to nic nie wiesz o astro-
logii. Jesli dajesz komus swoja datg urodzenia, nie zdziw
sig, kiedy twoje najskrytsze sekrety ujrza $wiatlo dzienne
i nagle dowiesz sig, ze sa ludzie, ktérzy wiedza o twoim
kryzysie w malzenstwie, gorszym okresie w pracy i fi-
nansach, czy nie ujawnianych nikomu preferencjach sek-
sualnych. Kto wie, moze nawet beda zna¢ datg $mierci
twoich bliskich...

Astrolog to powies¢ sensacyjna, w ktorej mozna znalezé
wiele ciekawostek na temat przewidywania pewnych
wydarzen na podstawie horoskopow i o tym jak dzigki
astrologii mozna precyzyjniej ocenia¢ ludzi.




Agata Wasilenko
Dieta horoskopowa

...nie ma czego$ takiego, jak uniwersalna dieta odchudza-
jaca, ktéra kazdemu pomoze. Wiem co$ o tym, bo wiele
z nich wyprébowatam na sobie. Kazdy do zrzucania nad-
miaru kilogramow potrzebuje czego$ innego — innej mo-
tywacji, innego jadlospisu, innej aktywnos$ci ruchowe;j
1 wreszcie odpowiedniego towarzystwa.
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Agata Wasilenko




Agata Wasilenko
Tajemnice pachnidia

Ksigzka zainspirowana stynna powiescia Pachnidto Pa-
tricka Siiskinda 1 filmem zrealizowanym na jej podsta-
wie. Autorka analizuje proces tworzenia zapachow przez
Grenouille’a, objasnia sekrety jezyka perfum i opisuje
stynne pachnidta. Z ksiazki mozna si¢ dowiedzie¢, jaki
jest zwiazek pomigdzy zle dobranymi perfumami a mob-
bingiem 1 dlaczego zapach domowego ciasta jest sku-
teczniejszym afrodyzjakiem od woni pizma.




Agata Wasilenko
Leksykon perfum
Pierwsze wydanie leksykonu miato miejsce w roku 1999.

Naktad btyskawicznie zniknat z potek. Wydanie ebook
uaktualnione i uzupetnione, rowniez o ilustracje.



dla dzieci

Anna Gras
Misiek 1 falszerze czekolady

Misiek uwielbial jes¢, delektowac sig nowymi smakami.
Marzyl nawet o tym, zeby zosta¢ stynnym kucharzem
lub cukiernikiem. Zamiast ¢wiczy¢ migsnie, co zwykle
chetnie robia jedenastoletni chlopcy, wolat eksperymen-
ty w kuchni. Bardzo to irytowato nauczyciela wuefu pana
Bronka, z ktérym byt w ciaglym konflikcie.

Pewnego dnia Misiek zostatl reprezentantem szkoty
w turnieju mig¢dzyszkolnym. Wziat udziat w konkursie
rozpoznawania potraw. Przegrat,
gdyz podsunig¢to mu sfalszowana
czekoladg. Kiedy zaprotestowat,
zyskat opini¢ osoby, ktora nie
umie przegrywac¢ z honorem. To B8
bardzo podraznito jego ambicje. F
Postanowit wykry¢ jak to sig sta-
1o, Ze na turniej trafita podrabiana
czekolada. Przeprowadzil $ledz-
two, w ktorym pomagata mu ko-
lezanka z klasy Elwira. Nim jed-
nak odszukat fatszerzy czekolady
musial rozprawi¢ si¢ ze swoimi
przesladowcami — szostoklasistami Biedronka 1 Kiel-
czykiem. W koncu trafil do siedziby przestepcow, gdzie,
jak to zwykle w takich ksigzkach bywa, zostat uwigzio-
ny, a potem uratowany. Stat si¢ bohaterem, a jego stawa
wykroczyta daleko poza mury szkoty...

- -

czeKolady.




Anna Gras
Misiek 1 §wigteczne obzarstwo

Kolejna opowies¢ o Misku, matym smakoszu, ktérego
czytelnicy mogli poznaé dzigki ksiazce ,,Misiek i fatsze-
rze czekolady”. Przed chtopcem znow staje trudne zada-
nie — musi przetrwa¢ rodzinne $wigta spedzane w domu
wujka. Toczy pojedynki stowne z babcia i wujkiem, za-
przyjaznia si¢ ze zlosliwym kotem, kontestujacym kuzy-
nem i mata kuzynka o dziwnym poczuciu humoru. Bie-
rze udzial w przygotowywaniu kolacji wigilijnej, ktora
ciotka twérczo wzbogaca o potrawy poznane w czasie
urlopu w tropikach.

Kiedy dzieci zostaja posadzone o zjadanie stodyczy
z choinki rozpoczyna §ledztwo, ktore konczy si¢ sukce-
sem i... awantura w wyniku ktorej Misiek ucieka z domu,
dzigki czemu ma okazje poznaé magi¢ Swiat u sasiadow.




Anna Gras

Filip Engel 1 bi¢kitny smok

Kiedy Filip przeprowadza si¢ na nowe osiedle, nic nie

dzieje sig tak, jakby chcial.

Najlepsza przyjacidtka nie ma dla niego czasu, gdyz

uczeszeza na dodatkowe za-
jecia z jezykow obceych 1 do-
brych manier, koledzy z sze-
regowcow zadzieraja nosa,
a babcia jest coraz bardziej
ztosliwa.

Do bloku wprowadza si¢
malarz - wlasciciel obrazu
przedstawiajacego blekitne-
go smoka. Chtopiec okrywa,
Ze istnieje tajemnicza wyspa,
gdzie zyja samotne smoki,
bierze udziat w niezwyklym
wyscigu, stawia czoto strasz-

FOLEKA SERCIA

nemu smokozbdjcy i odwaznie rzuca wyzwanie czerwo-

nemu smokowi.

Opowie$¢ o tym, co czai si¢ w naszym wngtrzu. Mozna
si¢ z niej dowiedzie¢, jak odrézni¢ dobrego smoka od zte-
go. Dla wszystkich, ktérzy maja magiczna wyobraznig.

Powies¢ nominowana do nagrody IBBY 2010



wkrotce w sprzedazy

Anna Gras
Misiek 1 perfumowana Kietbassa
Kolejna cze$¢ przygod Miska. Tym razem chlopiec od-

krywa nie tylko nowe smaki, lecz takze niezwykle pocia-
gajace zapachy. Dla mtodych ludzi i ich rodzicow.

Anna Gras
Filip Engel 1 smok taty
Druga czg$¢ przygod Filipa Engela, ktory probuje odkry¢

dlaczego jego tato stracil swojego smoka. Dla mtodych
ludzi i ich rodzicow.

Anna QGras
Pan Stow

Wyrafinowana basn - erudycyjna zabawa literacka, w
ktdrej bohater toczy swoja prywatna wojng ze $miercia.

Anna Gras
Urzekajacy zapach konwalii

Anna Gras dla dorostych - odpowiednik filmowej kome-
dii romantycznej z doskonale zarysowanymi postaciami
bohateréw, ktdrzy maja problem z wyrazeniem swoich
uczuc.



Bozydar Grzebyk
A komu czasem nie odbija? 2

Kolejny tom przygod Jurka, ktory nie moze znalez¢ sobie
miejsca w zyciu. Zaczyna si¢ dobrze - znajduje pracg w
duzej firmie 1 jest fajnie, dopoki demoniczna szefowa nie
zaczyna go posadzac o rozsiewanie plotek na jej temat 1
kto$ zaczyna mordowac pracownikéw firmy.

Jurek znoéw znajduje si¢ w kregu podejrzen komisarza
Wierciocha. Doskonale zarysowane postacie, mnostwo
czarnego humoru. Ksigzka réwnie kultowa jak czg$¢
pierwsza.

Bozydar Grzebyk
Ktamca

Kolejna po Astrologu powies¢ sensacyjna Bozydara
Grzebyka. Gtowny bohater, byly ekspert zajmujacy si¢
komunikacja werbalna, zostaje po latach wezwany do
dokonania zemsty, do czego si¢ kiedys$ zobowiazal. Aby
jej dokona¢ musi postugiwacé si¢ ktamstwem. Okazuje
sig, ze nawet dla niego, osoby, ktéra doskonale zna me-
chanizmy rzadzace wiarygono$cia wypowiedzi, nie jest
to proste, kiedy przeciwnikiem jest osoba réwnie biegle
postugujaca si¢ nieprawda.

Z tej ksiazki mozna si¢ dowiedzie¢ jak ktamac, zeby nam
wierzono.



